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2018 年 4 月 14 日广西公务员考试 

申论真题（A 卷） 
  一、注意事项 

　　1.本题本由“给定资料”与“作答要求”两部分构成。考试时限为 150分钟，其中，阅读给定资料

参考时限为 40分钟，作答参考时限为 110分钟，总分 100分。 

　　2.一律使用现代汉语作答，未按要求作答的，不得分。答题时请认准题号，避免答错位置影响考试

成绩。 

　　3.请用黑色字迹的钢笔或签字笔在答题纸指定区域内作答，超出答题区域的作答无效。 

　　严禁折叠答题卡！ 

　　 
　　二、给定资料 

　　材料 1 

　　每周五晚，某乐团二胡首席小杨准时进入她开设在某直播平台的“民乐坊”直播间，开始与粉丝互

动。这一次，她请来了同事小琳，为“民乐坊”近 3万粉丝进行一个半小时的箜篌演奏直播。许多粉丝

对箜篌这个古老的乐器感到陌生，小琳在演奏的同时，还耐心地向观众介绍了箜篌的历史和特点。整个

直播过程中，实时弹幕不时从屏幕上闪过，“我的天啊！太好听了！”有人送“蛋糕”“火箭”等虚拟

礼物，还有人录下了直播视频分享到微信朋友圈。直播结束后小琳感叹道：“这么多人感兴趣啊！真没

想到！直播让我对继续从事箜篌表演工作有信心啦，直播可以是我的另一个舞台，以后我还要多多尝试

一些新方法，让更多的人知道并且喜欢箜篌。” 

　　直播是什么？小杨以前并不了解，在被朋友邀请参加一次现场演奏直播时，她被 21.5 万的网上观

看人数惊着了。她平时在国家大剧院的大剧场演出时，每场观众最多的时候也不过 2000 人左右。小杨

说：“国家大剧院已经算非常大了，而直播平台的观看人数没有封顶的概念，我每次都会被惊到。”乐

迷还自发地利用小视频录制功能把小杨的表演片段放到微博微信上，也获得了百万播放量。贵州某地的

一位观众对小杨说，他很喜欢二胡，可是从来没有机会进入国家大剧院这样“高大上”的艺术殿堂，在

线观看小杨直播时，他觉得自己已经置身国家大剧院了。 

　　一个小时的直播，小杨至少要准备 5个小时。虽然很辛苦，但她还是乐此不疲：“观众的反应很真

实，喜欢不喜欢都会说，第一时间就有反馈，连我每次表演效果不一样都能听得出来，让我不敢有丝毫

的懈怠。”她说观众还会点曲子，“更直接，很好玩，这就是直播的魅力。” 

　　材料 2 

　　晚上刚吃完饭，小夏手机里收到了某直播平台推送的一条消息：“国粹来袭，快来看直播！”进行

直播表演的是两位京剧新生代演员小白和天帅。在近 2小时的直播中，他们彩唱、清唱了多首经典京剧

和昆曲曲目，期间穿插介绍京剧行当和一些梨园掌故。将近 15 万人围观了这场直播，还听他们回答了

网友们的“凤冠为什么这么重”“妆容要化多久”等问题，看他们现场给大家普及表演了“唱念做打”

等基本功。直播结束时，平台还设置了曲艺直播的推送信息，提醒意犹未尽的观众注意下一场直播的时

间和内容。 

　　作为京剧圈里的偶像派，以往小白演出或者跟粉丝见面都要花不少功夫，得找演出场地、办活动，

花钱又费力。现在他随时随地能用手机举办“见面会”，还经常在排练厅、剧场后台展示一些排练、备

场、化装或者精彩场次的表演片段，与观众顺畅聊天。“原来舞台表演之外的京剧有这么多门道，不得

不说，年轻艺术家直播曲艺很酷，上直播听讲戏也很酷。”一名粉丝说。 

　　社会学家 W评论说，现在的事实就是，一些握着游戏杆和鼠标的手在拂拭已经传承千年的古琴，一
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些品着单麦芽、听着慢摇的 Cafe Racer青年在审视着延袭百代的文化。不考虑他们的视听习惯和审美需

要，还怎么谈传统文艺的传承和发展？推广才是当务之急。艺术生产者不能孤芳自赏和自娱自乐，要演

给大家看，要通过商业接近大众，这才有持续性。 

　　文化学者 Z认为，什么时候中国人能真正不卑不亢地以平常心对待一切新的文化表现形式，既懂得

保持传统文化精华，又能以开阔的胸怀和视野对待新的思想和文化，吞吐自如，那就是我们民族真正在

精神上健康成熟的时候了。 

　　材料 3 

　　某直播平台副总贾先生认为，直播是商业化行为，但其实更早的时候，没有电视也没有广播，大家

怎么表演呢？就是在剧场，甚至是在天桥，观众围成一圈看表演，觉得不错就打赏。我觉得这个形式没

有变化。平台现在能为传统艺术做的，是提供流畅的传播渠道、减少剧场租用等高额成本支出这些困扰

传统艺术发展的外在因素。至于传统艺术如何借助直播获得更好的发展，还得靠从业者自己来探索。 

　　某大学文化产业研究院 C教授表示，在规模效应的推动下，通过直播平台进行表演，扩大了演员的

知名度和曝光量，同时也提升了演员们的商业价值。既然选择了直播，就要与网络经济做伙伴，这是传

统艺术表演者在转型之路上应当形成的观念。商业化运作也有鉴别“真材实料”的能力。让传统艺术深

得人心，就要主动告别传统和体制的保护，在市场中找回生命力。 

　　直播的主流盈利模式是广告和虚拟道具。在直播平台上，粉丝们打赏送虚拟礼物需要花费“星

币”，而“星币”则能通过平台转换为实际的金钱。在某直播平台打赏里，最便宜的礼物需要一颗虚拟

钻石购买，在充值界面，最低充值是 60元人民币购买 60颗钻石。正在直播的一位主播收到了粉丝送的

虚拟“豪华邮轮”，算下来需要花费人民币 1300余元。 

　　主播们以收看量和打赏数定“胜负”，想要得到更多的礼物和点赞，主播就要有意迎合粉丝们的口

味：有的主播用二胡拉了一首热播剧的曲目，就很受观众欢迎；要是演奏古典乐曲《春江花月夜》，就

反响平平。有的书法直播也不是只靠一张宣纸一支笔，主播会为观众设计签名，或者用毛笔为观众画像。

而谁给的礼物更大，主播们就要优先满足谁的要求，哪怕这些要求有时有些过分。 

　　较早尝试京剧直播的京剧表演艺术家王女士认为，直播对于演员来说，面对的不是台下真实的观众

而是摄像机，习惯了剧场或舞台表演氛围的演员需要适应不同的表演场景。但包括京剧在内的传统艺术

之所以能够走到今天，还“活”着，必然有其存在的当代价值，这个价值就是传统艺术应该坚持的东西，

不管采用什么样的形式传播，利用什么样的创新手段，都不能破坏京剧特有的属性和基因。对京剧来说，

“唱念做打”“一弦一柱”还是要有匠人的范儿。 

　　郑女士不做直播已经半年多了。她也是位京剧演员，曾在同事的带动下做过一段时间的京剧直播。

直播时，同事对粉丝提出的各种要求几乎不拒绝，比如，直播中应粉丝要求用京剧唱腔演唱流行歌曲、

用现代乐器为京剧演唱伴奏，甚至连京剧演员的吃饭、健身都要直播……几次直播下来，同事的粉丝数

量见长，收入也日渐增加。 

　　但郑女士直播时从不向粉丝求点赞求礼物，也不为“吸粉”搞新花样，所以她的粉丝群体比较固定。

她认为，“直播”这种传播形式与京剧这种表演艺术还是有距离的。“京剧这个行当真的不能过分商业

化，直播中多数人只看到京剧的皮毛和八卦而忽略了京剧艺术本身。” 

　　材料 4 

　　在当前的博物馆行业，有一种和“直播”一样时髦的传统文化传播方式——文化创意产品。文化创

意产品（以下简称“文创产品”）是通过发掘文化器物本身所蕴含的文化因素并将其转化成设计要素，

使其与符合现代生活形态的新形式相结合，创制出的满足使用者物质和精神需求的设计产品。 

　　我国博物馆文创产品的开发，故宫走在了前面，做了许多有益的探索和实践。故宫博物院院长单霁

翔认为，馆藏文物是博物馆的心脏和灵魂，但传播文化未必只能通过展览馆藏文物来进行。一枚书签、

一个手机壳，都可以作为故宫文化的载体。截至 2016年底，故宫博物院的文创产品共有 9170种，为故

宫带来 10 亿元左右的收入。事实证明，这些文创产品对于故宫的文化影响力、文化传播力都起到了巨

大的作用。 
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　　目前，市场上文创产品的设计类型通常分为：“复制型”，直接拷贝馆藏形成产品；“素材型”，

将文物的形态、纹样用在产品上；“卡通型”，将文物元素卡通化转成产品；“创意型”，对经典藏品

寓意进行研发的产品。但这些文创产品的内涵仅局限于产品本身，几乎等同于“小商品”。“这些工艺

和内涵都缺乏保证的所谓‘文创产品’能承载博物馆文化吗？能承担普及教育的任务吗？能算得上是文

物的‘周边’吗？我觉得答案是否定的。”北京的博物馆专家 S认为，做好文物的深度解读，用深层次

的文化感染观众，这是最重要的。“文创产品应该是‘有形加无形’的。有形的方面指功能需求，就是

现在的文创产品；无形方面是精神的需求，是文物的核心故事。博物馆是个讲故事的地方，要通过故事

做文化品牌，发展无形的文创才是博物馆正确的路。” 

　　故宫博物院用了 7年时间清理院藏文物，25大类 180余万件（套）精美绝伦的文物藏品得以呈现并

成为开发文创产品最宝贵的文化资源。故宫博物院经营管理处 Y说：“故宫最吸引人的，是它厚重的文

化底蕴。故宫出品的文化创意产品，核心竞争力之一就是把‘文化范儿’融入设计之中。文创产品应该

是博物馆思想的延伸，通过它，让大家参与到博物馆的精神生活中去，让某种精神深入到观众的心，这

才是成功的文创产品。在欧美国家，文创产品在博物馆商店出售，博物馆商店也因此被称作博物馆的‘最

后一个展厅’，在这里，观众对展品的兴趣和认同可以通过文创产品实物化，进而转化为文化消费。”Y

介绍说，故宫已经创办了故宫网上商城，用来销售文创产品，神武门外的文创商店也已开业。 

　　材料 5 

　　故宫在红墙外的东长房区域开设了故宫博物院文化创意体验馆。文化创意体验馆分为丝绸馆、服饰

馆、生活馆、影像馆、木艺馆、陶瓷馆、展示馆和紫禁书苑等 8间各具特色的展厅。 

　　展示馆是故宫博物院集中展示新款文创产品的区域。馆内有针对普通观众制作的大量便于携带且物

美价廉的故宫文化纪念品，比如朝珠耳机、手机壳、钥匙扣、行李牌、书签等创意独特的时尚生活用品，

兼具趣味性和功能性；也有针对部分观众的特殊需求研发的品质优良、做工精细的文化产品，如采用故

宫藏龙袍纹饰设计的“海水江崖”系列桌旗、餐垫、纸巾盒、电脑包、钱包、护照夹等。其中一款故宫

顶戴花翎官帽伞打开后，撑伞的人远远看上去就像戴了一顶顶戴花翎官帽，别致有趣。 

　　故宫特别针对孩子们推出了《皇帝的一天》APP：在这款应用中，一只乾清门前的小狮子带着由平

民儿童扮演的皇帝，体验皇帝一天的生活，以此了解故宫文化与传统文化。“5 点就要起床？皇帝不能

偷懒多睡一会儿吗？”“一天两顿饭？堂堂的皇帝竟然得饿着！”“一天射了 300多只兔子？文武双全

啊！”……孩子们七嘴八舌地问着问题。 

　　在书画馆，参观者可以看到一些书画类文创产品，喜欢哪件书画作品可以在一刻钟之内完成复制，

将复制品带回家；在陶艺馆，参观者看到故宫的陶艺品如同家庭摆件一样陈列，十分温馨；在学艺馆，

参观者则可以体验故宫文创产品的研发过程；在服饰馆，故宫博物院系列 APP的新成果《清代皇帝服饰》

ipad应用精选了院藏清代冠服、佩饰等多个门类的代表藏品，介绍了礼服、吉服、常服、戎服、行服、

便服这六大类不同功用、特色鲜明的清代皇帝服饰，为观众系统而清晰地梳理宫廷服饰制度，提供一部

观赏性极强、详细解读皇帝服饰的“动态图录”；在影像馆，石渠宝笈特展上的《五牛图》为观众准备

了 3D 版。这幅画是唐代韩滉的名作，中国十大传世名画之一。如今，平面的画面立体了，铜质五牛图

雕塑摆件栩栩如生。 

　　单霁翔说：“希望故宫文化创意体验馆成为观众在出宫前，逛的最后一个展厅，市民不仅能在此感

受清代宫廷文化，还可以将‘皇家御用’的物件‘带回家’”。他还强调，“文创产品不能像小商品一

样，随便拿个东西就说是自己研发的就行了，这样只会伤害未来的文创市场。即便是一个书签，卖 10

元、20元，也要精美，也要品质好。” 

　　材料 6 

　　2017 年 11 月，在第十九届中国上海国际艺术节上，广西戏剧院的新编历史壮剧《冯子材》以独特

的艺术气质、特有的艺术唱腔、别致的舞美设计打动了众多观众。 

　　中国传统戏剧的演出是此届艺术节的一大亮点，来自全国 8个省（区、市）的 8个传统剧种轮番亮

相，而少数民族剧种剧目只有一个，就是壮剧《冯子材》。这部在业内屡获好评的精品佳作由广西戏剧
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院壮剧团 2015 年创排，以壮族、仫佬族等少数民族演员担纲演绎少数民族传统剧种的形式，将广西近

代史上民族英雄形象搬上舞台。自 2015 年公演以来，不断修改打磨提高，于同年入选国家艺术基金年

度资助项目；2016年 9月入选第五届全国少数民族文艺会演，获得最佳音乐创作奖；2016年 10月入选

第十五届文华大奖终评，并参加第十一届中国艺术节演出；入选 2017新年戏曲春晚。 

　　壮剧是富有广西特色的古老剧种，在 2006 年被列入首批国家级非物质文化遗产名录。广西戏剧院

一直致力于传承优秀壮族文化，挖掘古老的壮剧艺术，融入当代元素，将其精华发扬光大。有专家认为，

壮剧《冯子材》的创排堪称非物质文化遗产传承的一个成功案例。 

　　在这次中国上海国际艺术节上，上海戏迷能够通过壮剧《冯子材》品到浓浓的桂风壮韵。执导之一

的 L介绍：“壮剧《冯子材》在服装设计上运用了广西古老的壮锦、铜鼓等重要民族文化元素，在剧情

里充分运用了古老的傩面具及巫师祭祀舞蹈等壮族民俗，继承出新，令戏迷赏心悦目。”整个剧目通过

壮寨布局、壮族民间服饰、巫师举行祭祀仪式和号角、壮语、傩面、壮家兵器，以及独特战法等壮族文

化的重要元素，散发出浓郁的壮族气息，极大地增强了观赏性。 

　　精彩的演出给上海观众带来了听觉、视觉和心灵的震撼。演出结束后，不少戏迷久久不愿离去，好

几位观众紧紧握住演员的手不住赞叹：“这部戏很好看，特别让我们感动，你们的表演很棒！”“广西

的壮剧真不错，太精彩了！”“希望能够有更多的机会看到广西的戏剧。” 

　　结束在第十九届中国上海艺术节的展演后，广西戏剧院携壮剧《冯子材》到武汉等地巡演，在将近

一个月的时间内，剧组演职人员走过 3000多公里，跨越 5个省份，为 7座城市的近万观众奉上 10场精

彩好戏，观众受到爱国精神鼓舞的同时，也给予壮剧极高的评价。 

　　全国很多观众对壮剧并不熟悉，可并不妨碍观众对它的欣赏，其独特的唱腔和武戏，让戏迷眼前一

亮。壮剧《冯子材》的语言以桂柳话为主，辅以少量壮语，演出时舞台两侧配有字幕。而肢体语言是

《冯子材》的一大特色，壮剧源自壮族的民间歌舞，因而演员的手势、脚步、亮相都融合了戏曲程式和

壮族舞蹈两种元素。 

　　此次全国巡演引起各地观众强烈反响，观众在观看演出后，纷纷在观剧群里留言点赞：“第一次观

看广西的壮剧，实在太精彩了！”“这样高质量的表演给我来一打！” 

　　材料 7 

　　30多幢深宅大院、21座古祠、6间书院、一条千米古街……建于明清时期的客家古建筑群在宣和乡

培田村完整保存下来，这里至今仍生活着 300多户人家。穿梭于白墙乌瓦、飞檐翘角的古民居，端详留

存在深宅大院里的牌匾、对联，古代客家人“耕读为本、崇文重教”的流风遗韵跃然眼前；走在曲折的

古街、巷道上，古建筑的“形”与客家文化的“神”浑然一体，让人叹为观止。 

　　一张张细腻光滑、质白如玉、厚薄均匀的连史纸，代表了中国竹制纸技艺的高峰。邓家造纸始于清

康熙年间，经 11 代人代代相传，没有间断。如今，“连城连史纸制作工艺”省级非物质文化遗产传承

人邓金坤制纸采用的仍然是和几百年前一样的工艺，一张薄薄的连史纸，要经过竹丝做料、水碓打浆、

捞纸、焙纸等 72道程序，全部由匠人手工完成。 

　　近年来，邓金坤也尝试通过电商销售连史纸，一刀（100 张）连史纸卖到 300 多元，上等的连史纸

可以卖到千元以上乃至更贵，国内一些图书馆、博物馆、档案馆等文博单位也开始用连史纸修复古籍。

尽管市场认可度逐渐提升，但邓金坤并不打算引入工业化流水线批量生产，“那样就变味了，守护连史

纸这块金字招牌就要守住传统工艺，不能把老祖宗的宝贝给丢了。” 

　　在培田，深宅大院里居住的大多是年过半百的老人，年轻人都外出打拼了。邓金坤今年 48 岁，儿

子在上大学，当问到孩子是否会子承父业时，他说：“没法勉强他。可我活在这儿，靠它吃饭，这是祖

宗传下来的东西啊，是活着的历史啊，不能让它在我的手里弄丢了，我要不在了，它还能不能在，真不

好说啊！”邓金坤显得无奈落寞，因为 2006 年以来，就没有年轻人加入这个行业了。一位从事文化工

作的专家 M说：“虽然我们尽力了，但我们还是遗憾地看到有些传统文化消失了，就像生活在北极的因

纽特人的生活和文化消失了一样。因为传统的社会结构已然解体，传统的生活方式必然会随之消失。这

是自然规律，死去的就让它死去吧，我们不能强求。”在她看来，文化本身有一个新陈代谢的过程，很
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多文化消失了，也有许多新的文化出现。“活着”的历史是文化，“死去”的文化是历史。 

　　 

　　三、作答要求 

　　（一）根据“给定资料 1～3”，概括“直播”在传统艺术传播方面的优势。（10分） 

　　要求：全面、准确，字数不超过 250字。 

　　 

　　（二）“给定资料 3”中，郑女士认为：“京剧这个行当真的不能过分商业化，直播中多数人只看

到京剧的皮毛和八卦而忽略了京剧艺术本身。”请就她的观点谈谈你的看法。（15分） 

　　要求：观点明确，分析透彻，条理清晰，字数不超过 350字。 

　　 

　　（三）假如你是某省博物馆的工作人员，被派去考察故宫文创产品开发情况。请你根据“给定资料

4～5”，撰写一份向本单位领导汇报的考察报告要点。（25分） 

　　要求：内容全面，要点清晰，字数不超过 350字。 

　　 

　　（四）“给定资料 7”中提到，“‘活着’的历史是文化，‘死去’的文化是历史”。请从这句话

引发思考，结合给定资料，联系实际，自选角度，自拟题目，写一篇文章。（50分） 

　　要求：（1）观点明确，认识深刻；（2）逻辑清晰，语言流畅；（3）结合“给定资料”，但不拘

泥于“给定资料”；（4）字数不少于 1000字。 

　　


