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2015 年 7 月 4 日甘肃公务员考试 

申论真题 
　　一、注意事项 

　　1.本题本由“给定资料”与“作答要求”两部分构成。考试时限为 150分钟，其中，阅读给定资料

参考时限为 40分钟，作答参考时限为 110分钟，总分 100分。 

　　2.一律使用现代汉语作答，未按要求作答的，不得分。答题时请认准题号，避免答错位置影响考试

成绩。 

　　3.请用黑色字迹的钢笔或签字笔在答题纸指定区域内作答，超出答题区域的作答无效。 

　　严禁折叠答题卡！ 

　　 
　　二、给定资料 

　　材料 1 

　　2013年 3月，国家主席习近平出访，主席和夫人送什么礼物给外宾成为许多老百姓关注的话题。 

　　在克里姆林宫，俄总统普京与习近平主席互赠国礼。随着红布拉开，习近平主席所赠国礼——国

家级非物质文化遗产沈绣精品《普京总统肖像》出现在眼前，这件国礼由江苏南通沈寿艺术馆承担制造。

“太传奇了，太美，太不可思议了！”俄总统普京端详着面前的这幅作品，赞不绝口。他甚至解开西装，

拿出自己的领带，笑着说：“肖像中正是我的这条领带。” 

　　在坦桑尼亚，“第一夫人”彭丽媛赠送的礼物是来自中国的品牌“阮仕珍珠”礼品盒和护肤品牌“百

雀羚”。除此之外，还有中国四大名绣之一的蜀绣。 

　　访问期间，习近平夫妇大方得体的着装赢得一片赞叹，并引发外界对服饰品牌的猜测。据报道，彭

丽媛的服装，不是国外名牌，而是国内品牌，广州市质监局官方微博“广州质检”证实彭丽媛走出机舱

时所穿的大衣及所拿手提包，均是广州市例外服饰有限公司为其定制，是实打实的国货。习近平所穿服

装也是国内品牌，由大连“大连大杨创世股份有限公司”生产。信息传出后，国内股市整个服装股表现

活跃，“大杨创世”大幅高升并立即封死涨停。 

　　材料 2 

　　斯瓦希里语版 36 集《媳妇的美好时代》，是国家广电总局“中国优秀电视剧走进东非”项目的开

局之作。在坦桑尼亚开播后，不停地有观众通过电话、短信等方式，表现对这部电视剧的喜爱。很多观

众看了《媳妇的美好时代》这部电视剧后，首先反映是：原来现在中国人的生活状态是这样的，他们很

羡慕中国人的生活。虽然中坦两国在文化上存在差异，但婆媳之间、家庭之间的关系和矛盾有很多的共

通性，因此《媳妇的美好时代》引起了观众们的强烈共鸣。婚姻与家庭这个共同主题，使坦桑尼亚观众

跨越了文化差异，随剧情起伏而欢笑和感动，通过感受一家普通人的喜怒哀乐，体验到了对美好生活的

追求。这种追求，在不同的文化之间都是相通的。据报道，现在很多周边的非洲国家都想要购买这部电

视剧的版权，在他们的国家播放。 

　　2012年 5月，我国第一部高端美食电视纪录片《舌尖上的中国》亮相中央电视台，立即引起广泛而

强烈的关注，被认为是“一次成功的文化传播事件”。这部拍摄精美，制作精良，具有非凡专业品味和

文化品味的美食纪录片，不但让我们第一次领略到博大精深的中华美食文化，更让我们经历了一次难忘

的仪式洗礼。片中凸显的对普通人的人生价值和生活信仰的礼赞，以及对中华民族独特精神气质及生存

智慧的讴歌，让人感受到美食背后强大的人文力量和对共同体价值的强烈认同。而它的成功正是以美食

为切入视角，以仪式为载体，以人的世俗生活为表现对象，从而使我们的日常生活有了美的升华、有了

诗意的浸染，它既深深地感动了我们，也打动了世界。 
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　　有网友称，《舌尖上的中国》是“以欧美拍摄手法为骨骼，中国美食为皮肉，中国文化为精髓”的

综合产物。在戛纳电视节上该片收到受到世界各国媒体的关注，不少主流媒体表达了购买意向。外国网

友在看了影片片段后表示：“中国也并不那么难以理解。”《舌尖上的中国》之所以能够从“舌尖”走

上“心头”，正是因其“真”，用文化的感染力带来一片真情，这正是当下中国纪录片走向国际所必备

的要素。正如该片导演陈晓卿称：“饮食文化是中国可以通行世界的软实力。” 

　　材料 3 

　　2013年夏天，“汉字”成了最热门的词汇之一，由中央电视台和国家语委联合主办的大型电视文化

节目“中国汉字听写大会”引发了关注热潮。 

　　海口市第一中学 5名同学组成的海南省代表队，一路披荆斩棘进入了复赛，“这次比赛， 14岁的

一位同学在接受记者采访时坦言，参加比赛前，她对自己的实力还是很有信心的，但在“高手如云”的

比赛场上，却感受到很大的压力，“经历了比赛的磨练，我比以前更喜欢阅读和积累汉字知识了，汉字

之美使我的学习更有动力了”。“汉字是上古时期各大文字体系中唯一传承至今的表意文字，包含着丰

富的文化内涵和审美意蕴，是中华文明最为绚烂的瑰宝之一，在人人习惯使用电脑的‘键盘时代’，汉

字文明的传承尤为重要，这次比赛的宣传‘书写的文明传播，民族的未雨绸缪’这句话让我印象深

刻……老师说。 

　　2013年 12月 7日至 8日，第八届孔子学院大会在北京国家会议中心举行，来自 110多个国家的 400

多所孔子学院所在大学的校长，孔子学院院长，以及中方承办高校代表等 2200余人出席大会，围绕“回

顾过去，展望未来”的主题，交流办学经验，共商孔子学院发展大计。 

　　孔子学院开办以来，为很多外国学生打开了一扇意想不到的人生之门，中国驻南非大使馆教育组宋

某表示，许多南非青少年希望学好汉语和中国做生意，并借此改变自己的生活和命运。 

　　2014年 9月 24日，纪念孔子诞辰 2656周年国际学术研讨会暨国际儒学联合会第五届会员大会在北

京人民大会堂举行，习近平主席出席开幕式并发表了重要讲话。习主席在讲话中指出，中国优秀传统文

化的丰富哲学思想，人文精神，教育思想，道德理念等，可以为人们认识和改造世界提供有益启迪，可

以为治国理政提供有益启示，也可以为道德建设提供有益启发，希望中国和各国学者相互交流，相互切

磋，让中国优秀传统文化同世界各国优秀文化一道造福人类。秘鲁前总统加西亚，坦桑尼亚前总统姆卡

帕分别在开幕式上致辞，表示孔子和儒学不仅是中国的，也是世界的，孔子和儒学不仅对中国历史发展

产生了巨大作用和重要影响，而且对世界历史发展和人类文明进步也产生了积极作用和影响，儒家思想

和儒家文化不仅在历史上产生过积极作用，对于解决当今世界共同面临的许多问题和难题，仍能提供智

慧，启示，借鉴。 

　　材料 4 

　　“功夫”和“熊猫”，“产地”都在中国。然而，《功夫熊猫》却是“美国造”，熊猫阿宝用他的

美式语言和幽默，让我们捧腹的同时，也深深地刺痛着我们：为什么博大精深的中国文化，海量的中国

传统故事，底蕴深邃的中国元素要经过外国“造梦工场”的加工才能形成如此这般的影响力？《功夫熊

猫》在全球累计票房已近 13 亿美元，其导演也随之成为票房最高的女导演。影片在法国放映期间正值

法国中小学校放假，不少观影人都是学生，还有许多家长带着孩子来看电影，孩子们很兴奋，迫不及待

的想一睹为快。很多看过《功夫熊猫》的法国观众表示十分喜欢这部电影。影片中活泼的熊猫与之前印

象中行动迟缓的熊猫大不相同。形象新颖让人眼前一亮，《功夫熊猫》虽然是美国影片，讲述的却是中

国故事，里面有许多中国元素。一位名叫大卫的法国男孩在看过《功夫熊猫》后说，非常喜欢中国功夫，

以后一定要去中国看看。 

　　2014年 2月 2日，国产二维手绘动画电影《我是狼》首映，当日排片量仅为 1.57%，而上剧率也只

有 14.57%，远远低于同期上映的《爸爸去哪儿》（40.61%），《西游记之大闹天宫》（34.8%）。次日，

片方宣布“自 2月 4日起撤片下线，具体上映时间另行通知”。《我是狼》的这种境遇，在动画人身上

屡有发生：近一些的有青春树的《魁拔》，润马动画的《超蛙战士》，彼岸天的《大鱼海棠》，追光动

画关于门神的新作；早些的有 2005年孙立军导演的《小兵张嘎》。 



3 

　　对此，中国国家画院院长龙先生认为：“美国是利用了我们的内容和题材，来传播他们的价值观，

但他们对我们的东西作出了进一步的理解。美国有很强的动漫意识，以及思想深度，也就是所谓的动漫

精神。我国动漫片比较滞后，这不是技术上的短板，更非设备上的差距，而是理念上、精神上的。我们

的创作往往被植入公式化、观念化的东西，这很不利于我们作品的思想内容的拓展和延伸。” 

　　在 2014年召开的“中国电视剧排行榜颁奖礼暨电视剧制播年会”上，有关权威人士透露，“从 2013

年电视剧整个情况来看，75%的电视剧平均收视率低于 0.5%的及格线。”除大量电视剧收视状况不容乐

观之外。制作公司普遍规模小，生产能力有限也是目前中国电视剧行业的普遍特征。数据显示，

70%—80%的制作公司每年只有一部电视剧能够通过审批发行，生产 5部以上的制作公司屈指可数。而电

视剧市场竞争激烈，保鲜度异常重要，一旦被雪藏，被延迟就难有出头之日。从数据看，电视剧被搁置

的年头越长，被播出的几率越小。“保鲜期通常是制作完成后 2年左右。2013年电视剧首播新剧 55%是

当年制作剧，33%是 2012年制作剧，7%是 2011年制作剧，5%是 3年前制作的失鲜剧。” 

　　全国政协委员是许先生认为：“他山之石，可以攻玉”。《来自星星的你》、《大长今》等韩剧在

我国掀起的热潮，值得我们好好研究和分析。韩剧火，因为他们的韩剧团队有先进的制作观念，有敏锐

的市场观念，善于将剧情与韩国文化特色融为一体，他们输出的是文化产品，更是伦理道德，这是韩剧

的高明之处。”其实，中国观众追看韩剧，不仅仅是因为其中的励志精神或纯洁爱情，更重要的是其中

蕴含的自强自立自尊自爱的人文精神，仁义礼智信的儒家观念。这与我国的传统文化恰恰是一脉传承的。 

　　材料 5 

　　在电影人的语境中，“中国梦”的实现就是要把故事通过电影语言更好地讲给世界听，让世界充分

认识中国文化和中国形象。 

　　在中国走向海外的问题上，我们应该可以做得更好。自中国加入世界贸易组织以来，好莱坞电影每

年从中国电影市场掠走全国电影票房的 45%，这不仅仅是电影票房的流失问题，而是美国大片在席卷中

国电影市场的同时，也在中国银幕上强势复制着美国形象，向中国观众推介了美国精神。2013年，由北

师大 B 教授主持的“影视对未成年人的影响”的调查报告引起社会广泛关注。在对北京 8 个城区 25 所

中小学，8至 18岁青少年的问卷调查中，孩子中的美国形象认同度高达 73%。青少年对美国电影中的国

家形象认同度给我们敲响了警钟，中国的文化安全已受到威胁。 

　　中国电影缺什么？除了很多人都强调的技术因素，商业模式，创新能力外，N 艺术学院的 X 教授认

为：中国电影人普遍缺少塑造国家形象的意识。 

　　西方有一句谚语“电影是装在铁盒子里的大使”，美国一直注重在电影当中塑造他的国家形象。早

期的美国片塑造的美国形象是个世界警察的形象——全世界哪里有不平，哪里有问题，美国马上就以维

持世界和平的名义前往干涉。小布什以后，美国电影中的世界警察形象演变成了世界领袖的形象，每当

彗星撞地球、山洪暴发、龙卷风肆掠等大灾难来临之际，拯救世界的永远是美国人，而且里面的主角常

常就是美国总统，随着美国大片在世界各地的热播，美国的国家形象和意识形态也在不断输出。 

　　近年来，中国的荧幕上出现了大量的古装剧，由于能获得良好的收视率，跟风作品不断，有愈演愈

烈之势。在这些宫廷剧中，最重要的戏码往往是后宫女人的争斗，权势的争夺。随着全球化趋势的加强，

这些影片不断输出到世界各地，成为文化交流的工具。X 教授认为，外国人对于中国的认识，很多时候

是通过影视这个窗口，影视作品是国家形象的一张名片。在当今中国影视剧中，剧情和国家形象不统一

的现象十分严重。一些胡编乱造的宫廷剧完全脱离了文化传统的内涵与历史实际，其着重描写的不是文

化，而是人与人之间的勾心斗角，尔虞我诈。这样的作品传播到国外，必然会引起国外社会对中国文化

的误读，有悖中国良好的国家形象的构建。 

　　材料 6 

　　在上海京剧院，有这样一台特殊的剧目，它用最传统最纯粹的京剧形式演绎了莎翁笔下《哈姆雷特》

的故事。这就是新编京剧《王子复仇记》，京剧《王子复仇记》诞生已有十个年头，它已多次赴海外演

出。 

　　京剧《王子复仇记》刚开始在国内上演时曾颇受争议：“生存还是灭亡，这是个问题”，“半老徐
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娘还需要什么贞操”等经典台词被认为与京剧不搭。然而，让剧组没想到的是，它一走出国门，这种“夹

生感”却变成了吸引国外观众的最大亮点。 

　　丹麦、荷兰、德国、西班牙、法国、英国、墨西哥、智利、厄瓜多尔、哥伦比亚……10年来，京剧

《王子复仇记》走过了 10 个国家。虽然每次班底都有调整。但“王子”的扮演者只有一个：青年老生

演员傅希如。傅希如特别难忘在丹麦克隆堡的演出，那是唱京剧。念中文的哈姆雷特第一次站上外国舞

台。在城堡外的露天广场，剧组原计划有一次走台，一次彩排和四场演出。但是，从走台开始便吸引了

许多当地居民观看，四场演出票迅速售罄，最终彩排场也被要求进行售罄演出。傅希如说：“观众买的

是入场券，没有座位号。8 点钟的演出，许多人五六点钟就坐在那里等候。当地的气候多雨。演出时，

雨常常下十分钟停十分钟，但始终没有观众离席。”最终，在前来参演艺术节的世界各地的“哈姆雷特”

里，京剧《王子复仇记》获得了 32家媒体给予的五星级最高评价。 

　　“10年前，我们预料到了京剧《王子复仇记》在国内市场的反响；却怎么也没想到这台成本仅 9万

元的京剧，在后来的 l0 年里扮演起中国传统文化使者的角色，将京剧艺术推广到了世界许多角落。”

上海京剧院院长单某介绍，“它的成功，让我们看到了文化交流的最好状态:在人类理解共通的基础上，

不失去对民族艺术形式的自信，这为中国向世界展示自己提供了借鉴。” 

　　材料 7 

　　湖北云梦县的秦先生是一位皮影艺人，在法国探亲期间他给当地的华侨表演了皮影戏，没想到法国

人非常喜欢，《武松打虎》、《大闹天目山》、《猪八戒背媳妇》、《鹤与龟》他们都能看得懂。每场

演出谢幕后，现场观众久久不肯离开，他们问中国皮影戏的现状如何?中国有没有皮影戏学校？收不收

法国徒弟？当地媒体还专门发表了一篇《中国皮影艺人和他们的影迷们》的报道。谈到这事，秦先生有

点激动：“万万想不到，老祖宗传下来的东西外国人这么喜欢，我惊讶之余，又感动又自豪。” 

　　李浴日先生被誉为民国时期“孙子研究第一人”。其旅居美国的五个子女，继承其遗志，成立了李

浴日基金会，建立了李浴日著作网络版，出版《李浴日全集》，翻译李浴日兵学著作英文版，在美国传

播中国兵家文化。像李家儿女这样热衷传播孙子文化，帮助美国研究《孙子兵法》的美籍华人和华侨，

在美国有许许多多。美国孙子研究学者披露，洛克菲勒财团成功的一个重要原因是运用其智囊团所提供

的《孙了兵法》智慧谋略，财团中研究《孙子兵法》的智囊团人物，几乎全是华裔、华人。这些身处国

外的炎黄子孙为中华文明在世界的传播做出了重要贡献。 

　　材料 8 

　　2013年 12月 30日，中共中央政治局就提高国家文化软实力研究进行第十二次集体学习。中共中央

总书记习近平在主持学习时强调，提高国家文化软实力，关系“两个一百年”的奋斗目标和中华民族伟

大复兴中国梦的实现。提高国家文化软实力，要努力提高国际话语权。要加强国际传播能力建设，精心

构建对外话语体系，发挥好新兴媒体作用。要增强对外话语的创造力、感召力、公信力，讲好中国故事，

传播好中国声音，阐释好中国特色。 

　　2014年 10月 15日，习近平总书记在北京主持召开了文艺工作座谈会。习近平在讲话中指出，在他

心目中，文艺可不是风花雪月事儿，而是实现中国梦的重要力量。历史上，中华民族之所以有地位有影

响，不是穷兵黩武，不是对外扩张，而是中华文化具有强大感召力。近代以来，中国遭受了空前的民族

危机，但无论如何艰难险阻，中国人都扛过来了。正是一代代中华儿女创造的中华文化为我们的民族提

供了精神支撑。现在我们离中国梦越来越近了，但艰难险阻也更多了，要实现民族复兴的目标，就必须

继续发挥文化的支撑作用。 

　　材料 9 

　　党的十八大进一步将增强文化软实力明确为“全面建设小康社会”的目标。文化软实力是综合国力

和国际竞争力的重要组成部分。随着经济的发展，我国要想在国际社会上发挥更大的作用，发挥文化和

意识形态的吸引力而使其他国家愿意追随，获得更多的国际话语权和主导力，就必须增强我国的文化软

实力。也就是说，不仅要成为经济强国，更要成为文化强国。 

　　但与我国的“硬实力”——经济、国防、科技——相比，无论从规模还是影响力上，我国的文化软
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实力都有较大的落差。这种落差突出反映在文化产业领域。我国文化产业在国内生产总值中所占的比例

不足4%，西方发达国家已经平均达到10%以上，美国则达到25%。美国的文化产业在世界文化市场中占43%，

欧盟占 34%，而整个亚太地区只占 19%，我国所占世界文化产业市场的份额低于 3%。 

　　另一方面，虽然中国拥有雄厚的文化资源，但在全球文化软实力格局中还处于弱势地位。中国在文

化产品的进出口贸易中一直就存在着巨大的“逆差”，总体达 10∶1。对欧美国家甚至超过 100∶1。文

化部的有关报告则显示，在国际文化市场的份额中，日本和韩国占有 13%，而中国及亚洲其他国家仅有

6%。 

　　 

　　三、作答要求 

　　（一）概括给定资料中向国外传播中华文化的主要途径，并举例说明。（25分） 

　　要求：准确全面、条理清楚。篇幅不超过 250字。 

　　 

　　（二）“给定资料 4”和“给定资料 6”中，分别讲述了美国电影《功夫熊猫》风行世界和中国京

剧《王子复仇记》在国外受到欢迎的情形。请对这两种不同的文化传播方式进行评价。（15分） 

　　要求：分析透彻、观点明确。篇幅不超过 300字。 

　　 

　　（三）如果你是某省文化管理部门的一名工作人员，请结合“给定材料 4～5”中的美国经验，就应

如何更好的对外传播中国文化，提出改进建议。（20分） 

　　要求：紧扣材料，针对性强，条理清楚，措施得当。篇幅不超过 200字。 

　　 

　　（四）请结合给定材料，以“文化输出与文化软实力”为主题，自拟题目，写一篇议论文（40分） 

　　要求：（1）观点鲜明，事实充分；（2）联系实际，不拘泥于“给定材料”；（3）思路清晰，语

言流畅；（4）字数在 1000～1200字之间。 

　　


